








Sources : base de données AURH — CCI Le Havre commerces de proximité ; base de référence Cibles et Stratégies ; étude CCl Le Havre ~AURH comportements d‘achats juin2013.
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LE COMMERCE
DE CENTRE-VILLE

Sur les commerces retenus, le niveau
d'équipement est adapté. Le commerce est
diversifié avec une part de commerces liés

a I'équipement de la personne et de la maison
significative au regard de territoires
comparables. En revanche, le développement
de cette offre est contraint par une offre en
grandes et moyennes surfaces conséquente.

Positionnement du centre-ville sur les
segments cibles (équipement de la personne,
culture et segment haut de gamme).
Renforcement en gamme et en originalité

du concept afin de distinguer I'offre

en centre-ville et en périphérie.

Mise en place de parcours urbains
et|'aménagement des zones commergantes
de centre-ville.

Renforcement de I'aire de chalandise.

DENSITE COMMERCIALE

Nombre de commerces traditionnels
pour 1000 habitants

Equipement de la maison : {
Densité moyenne : 0,9

Alimentaire : 1,6
Densité moyenne : 2

Equipement de la personne : 1
Densité moyenne : 1

Culture/Loisirs : 0,

Densité moyenne : 1,2

COMMERCE DE CENTRE-VILLE :
surface < 300 m?,

toutes activités.

COMMERCE DE PROXIMITE :
commerce alimentaire

ctCcr
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LE COMMERCE
DE PROXIMITE

Tendanciellement, le nombre de commerces
etle nombre de poles de proximité régressent
que I'on soit en centre-ville, dans la périphérie
ou en zone rurale. Entre 2011 et 2014,

le recul est supérieur a 20%. Les pdles

les plus forts (dans leur diversité commerciale)
se renforcent, les plus faibles disparaissent.

Lutte contre la disparition importante
de commerces de proximité partout
sur le territoire.

Equilibre entre commerce de proximité
et commerce périphérique.
Coordination nécessaire entre zones
de passages (gares, zones d'emploi)
et zones commerciales.

» Cohérence entre le développement

de certains secteurs (habitat, activités)
et la politique commerciale.

COMMERCE DE PROXIMITE

626> 485 -23%

POLES DE PROXIMITE

62 56 -10%

33 marchés

chaque semaine

71% des ménages les fréquentent
1* réseau de distribution pour les primeurs

POLE DE PROXIMITE :
ensemble comprenant

au moins 2 types de commerces
sur un périmétre restreint
(place, rue commergante...).

de détail.

LES POLES
PERIPHERIQUES

L'offre s’est développée trés fortement

ces derniéres années (+ 20% en 5 ans

avec recemment I'extension de la galerie
commerciale d’Auchan Mont-Gaillard, ou le
nouveau programme du centre commercial
du Parc de I'Estuaire. En paralléle, des poles
voisins se renforcent : Rouen, Caen ou encore
Honfleur avec un projet de 18000 m? de
surfaces commerciales sur la zone d'activités
Calvados-Honfleur. Les 3 grandes surfaces
concentrent prés de 50% des dépenses
alimentaires des ménages de |'aire urbaine.

Renouvellement des enseignes et des

concepts.

Spécialisation pour accueillir des enseignes

au rayonnement départemental et/ou régional.
> Requalification des sites dans leur

ameénagement urbain.

PLANCHER COMMERCIAL
des grandes et moyennes surfaces du territoire
(> 300 m?)

2600000 315000 +21%
m =

455 000 m?

540 000 n?

CAEN (agglo)
ROUEN (agglo)

LES 3 GRANDS POLES PERIPHERIQUES
(Grand Havre, Grand Cap et Parc de 'Estuaire)

68 % des dépenses liées a |'équipement
de la maison

56 % des dépenses culture et loisirs

DEFINITIONS %

POLES PERIPHERIQUES :

Centre Grand Cap Mont-Gaillard, Centre
de la Lézarde Montivilliers, Parc de
|'Estuaire Gonfreville-'Orcher, Centre

commercial de Saint-Romain-de-Colbosc.
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Total général

6-plus de 100000 hab.

5-de 10000 a 99999 hab.
4-de 5000 a 9999 hab.
3-de 2500 a 4999 hab.

2-de 500 a 2499 hab.

1-de 0 2499 hab.

-7,8%

-11,7%

-7,7%

-4,2%

-10,2%

-10,2%

-5,1%

Mode de lecture : le nombre total de magasins a périmetre identiques d’identifiants NAF
baisse de 7,8% sur la période 2017-2019. Ce nombre est plus important dans les villes de
plus de 100 000 habitants -11,7%

Source : base des Péles Commerciaux 2020 — Kompass/Obsand -
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# Les dépenses High-Tech
; ] . 16% 9
5 ' (téléphone, ordinateur, jeux _ - 2 (+6)

vidéo, matériel hi-fi...)

& 63%
. estvres [ [ [l o
" P Les dépenses de «shopping»
0,
(vétements/chaussures, produits -_- 23%”(*8) A9

de soin/beauté)

Les dépenses de décoration et u-- 20%
d’ameublement
. . . 0,
Les dépenses alimentaires i_- Y% D)

= Sur internet
= Les galeries commerciales
® Les zones d'activité / industrielles ol sont rassemblées de grandes enseignes

Les commerces de proximité
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- E-COMMERCE PAR SECTEUR
; A (G o tightech 4,3 33%
| 0 : ' -laison électroménager 2,4 27 %

(PO Elre!s physiques neufs NG 24%
* Habillement 54 21%

.uits grande consommation 10,7 1%

@ CA 2020 en milliards d’euros
@ PDM 2020

PDM 2019

Sources : GK (Panel consommateurs pour les produits culturels,
Panels distributeurs pour I'équipement maison), IFM,
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1 La consommation des ménages
Unité : % des variations annuelles en volume
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Les Grandes Surfaces Spécialisées, moteurs du retail et
e-retail en France.
Au cours des 6 derniers mois ...
%
62%
des Francaisont effectués au moins un
achat dans une enseigne specialisee
o) o)
61% 39%
de cesachats ont été réalises de cesachats ont été réalisés
dans un magasin physique surun site/app en ligne
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Les “Mixeurs”, des consommateurs 2.0 qui
redéfinissent 'approche omnicanale.
des Francais
mixent physique et en lighe
57% 32% 52% 44%
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Temps d'accés aux
GSA
(isochrone 10 min)
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:J Temps d'acceés

GSA 300m? et plus
Bio
Discount
® Hypermarché
@ sSupdielle
& Supermarche

® surgelé

Sources: Base Atlos de la Distitution otée
par 022)
lanvier 2023

* CCI SEINE
@ ESTUAIRE

g
§ %3 #



%

$Y$

$'Yi$ K$HE/ 95 #1B/ / *? &// E$>/ 5 d Z/ & ??
H& >/7% &9/ *D &// E$>/ 5 d K$HE/ 95 +#1$/ / ?7?

& 95 &/ &9/ ”? &// E$>/ 5 d &/E >/ .?
Y5$ 1 $H% &9/ e, &// E$>/ 5 d &9/ s

& 95 &/ I$H 5% 5/ ? $ s1&/e &9/ 7

) &// E$>/ 5 d &9/ JJ

H $ /1> $#1 H9% * &// E$>/ 3$H & &9/ A?
5% K&HH 95 A?? $ H W/ &9/ 7
& / /5 YT K$HE/ 95 +#1$/ / D? VAN 5> ?7?
&// E$>/ 5 d I$H 5% 5/ 2

- — -
& % S/E >/ 2 1&/e Z $>9% D?
& % 89/ 72 K/&H% E/ & K$HE/ 95 #1$/ [/ ??77?

L 89/ :? &// E$>/ 1&/e K$HH 95 # &l &

i &9/ * > /> &9/ A?
& % 89/ J7? 1&/¢e &9/ J??
& % 89/ s 1&/¢e &9/ D?
& % 89/ 5 > W/ &9/ A?

L 89/ b?? 1$HS /W &9/ *
& %5 I$H 595 5/ A?? 8// ES>/ 1876 29/ o

p— oy -
H /1& Z /71> $#2 H9% D?? > /1&/ Z

H/ / K$HE/ 95 #1B/ / J.?? 1&/¢e &9/ .??

&> &H &9/ * 27 1&/e &9/
H /1& Z I$H 59 5/ J*? H /1&/ Z &9/ A?
&> &H I$H 595 5/ * &// E$>/ $H & &9/ DA
d /> &H #/$ 1 &5Hi% # A? &// E$>/ $H & &9/ A**
$ Y8 K/&H% E/ & &9/ J??
&// ES>/ 18&/e &H #&%/ ??
&// E$>/ 18&/¢e &H #/$ 1 &Hi% # A

5/5 K$HE/ 95 #1187/ / ??
Z sl K$HE/ 95 #1$/ / .2
5 &/% I$H 595 5/ A?




Y & % O !
( 1 "1l
4 ( 1 2 2?2 0
" 1?2 0 ! ?2? 0
! ( A DA. @'
( 7 1 ( 1 ()
0 ! 2?0 |
? 1
§ § < % *

EO% # . ? D D
% B
% # . ? DC DC
ll$ D
& 0 DJJ K
Y ___* *?
4 1 ? A.J J*
4 1 ! D*. JAA
78 1Y J.? JD.
X * * * *
P JD A * .
/ PY J J *? AD
; A * A
( ' # $
* L 0 1 2?0 : 1
> J 0
1 27 0 I I
A 0 - L1
K ( £'$ .D . ;
1 ? 0 D ; JL’



#2 * *D **A
Ht D ?7? ??
] D? D?
ez ez
K A?? A??
K (% D *AD.. 7
HH © ?? CC C
K T
A D A*. A
HH D C DC ?
A 2.7 *.
HH © DD C 7B
72 72
I ? A 77 772
HH# B B?
& 72 ez
ik *J 2JA
Ht C CC C

Commerces de plus

¢ee s 000

L I )

de 300m?

CU Le Havre Seine

Metropole

Alimentaire (58)
Automohbile (14)
Bricolage (12)

Equipement de la maison (40}
Fquipement de la personne (28)

¥ Hygiéhe, Beauté (2)

Jardinerie (1}
Laoisirs / Culture (12}
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Zone dativité
&conomique

30%

= A - ALIMENTAIRE

= C- EQUIPEMENT DE LA MAISON

u G - SERVICES AUX PARTICULIERS
J - CAFE, HOTEL, RESTAURANT

=
=

17%

= B - EQUIPEMENT DE LA PERSONNE
= E- HYGIENE, SANTE, BEAUTE
m H - AUTRES SERVICES

Criquetot-I'Esneval

CU Le Havre Seine
Métropole

A - Alimentaire

B - Eguipement de la personne
© - Equipement de la maison
E- Hygiene, santé, beauté

G - Services aux particuliers

H - Aufres services

I- Commerces et sewvices de
vehicules automobiles

J - Café, hatel. restavrant
V- Lecal vacant

IAE

A

75 150 m

Sourzes: CC| City Desk (lanvier 2023)
Fewriar 2023
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5%

10%

15%

10%
= A - ALIMENTAIRE
= D - CULTURE, LOISIRS
= G - SERVICES AUX PARTICULIERS
# J - CAFE, HOTEL, RESTAURANT

40%

5%

%
= C- EQUIPEMENT DE LA MAISON

= E- HYGIENE, SANTE, BEAUTE
= H - AUTRES SERVICES
m Y- AUTRES ACTIVITES

Gonfreville-I'Orcher

CU Le Havre Seine
Métropole

@ A - Alimentaire
® B-Equipement de la personne
® C-Equipement da la maison
@ D -Culiure, loisirs
@ E- Hygigne, sanie, beauté

F - Divers
® G- Services aux parficuliers

® H- Aulresservices

|- Commerces et services de
véhicules automobiles

@ l-Caofé. hotel restaurant
¥ - Local vacant

()
@ Y- Autes activités

A

0 100 200m
-

Sources: CCI City Desk {janvier 2023)
Fevrier 2023
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17%

1%

23% 4%

3%

16%

26%
= B- EQUIPEMENT DE LA PERSONNE
= D - CULTURE, LOISIRS
= E - HYGIENE, SANTE, BEAUTE F - DIVERS

= A- ALIMENTAIRE
= C- EQUIPEMENT DE LA MAISON

® H - AUTRES SERVICES
=Y - AUTRES ACTIVITES

® G - SERVICES AUX PARTICULIERS
J - CAFE, HOTEL, RESTAURANT

e v
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o

*J

@ o0 00

Sources: CCICik

Harfleur

CU Le Havre Seine
Métropole

A - Alimentaire
B-Fguipement de la personne
C - Equipement de la maison
D - Culture, loisirs

E- Hygiéne, santé, beauté

F- Divers

G - Services dux particuliers

H- Autres services

| - Cammerces et services de
véhicules autormnobiles

J- Caté, hétel, restaurant
V- Lacal vacant

¥ - Aulies aclivites

| Tone commerciale [ d'aclivilé

Q 100 200 m

Desk fjanvier 2023)
Fewrier 2023
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Le Havre

CU Le Havre Seine
Méiropole

® A Alimentaire
® B- Fquipemenl de la personne
® C - Equipement de la maison
@ D - Culiure. loisirs
® E-Hygiéne, santé, beauté
F - Divers
® G - Services aux parficuliers
® H - Autres services

» |- Commerces et services de
véhicules automabiles

@ J-Café, hotel, restaurant
® V- Localvacant

® Y- Auties activités

Penéjta.d'e - 1 : . L i > 2
protection du in ) o : 4
linégire : ¢ : ; : A
010200 m
-

Sources: CCI City Desk flanvier 2023)
Février 2023
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Le Havre

CU Le Havre Seine
Métropole

® A - Alimentaire
® B - Fquipement de la personne
® C - Equipement de la maison
@ D - Culture. loisirs
@ E-Hygiéne. santé. beauté
F - Divers
® C -Services aux particuliers
@ H - Autres services

o |- Commerces et services de
véhicules automaobiles

@ 1 -Caté, hotel, restaurart
® V- Localvacant
@ Y - Autres activités

0 100 200m
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Scurces: CCI City Desk ilanvier 2023)
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8%
= A - ALIMENTAIRE
® C - EQUIPEMENT DE LA MAISON
= E - HYGIENE, SANTE, BEAUTE
= G - SERVICES AUX PARTICULIERS
® | - AUTOMOBILES
mY - AUTRES ACTIVITES

s L
o

= B - EQUIPEMENT DE LA PERSONNE
® D - CULTURE, LOISIRS

= H - AUTRES SERVICES
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13%

Montivilliers

CU Le Havre Seine
Metropole

- Aimentuaire

- kquipement de la personne

Cuiture, loisirs

A
[}
C - Equipemen| de ki maison
D
E - Hygiéne. sanié, beauté

F - Divers

® G - Services aux parficuliers
® H- Aukes services

| - Commeces ol services da
véhicules autormobiles

b )- Calé. hotel, reslavrant

@® V Localvacant
@ Y- Aukes aclivilés
JzaE

City Desk (janvier 2023)
Février 2023

4 CClI SEINE
@ ESTUAIRE

u A - ALIMENTAIRE

= C- EQUIPEMENT DE LA MAISON
= E - HYGIENE, SANTE, BEAUTE

= H - AUTRES SERVICES

m Y - AUTRES ACTIVITES

u B- EQUIPEMENT DE LA PERSONNE
= D - CULTURE, LOISIRS
® G - SERVICES AUX PARTICULIERS

J - CAFE, HOTEL, RESTAURANT
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Saint-Romain-de-
Colbosc

CU Le Havre Seine
Métropole

® A - Alimentaire

B - Fquipement de la personne
C - Equipement de la maison
D - Culiure; loisirs

E - Hygiéne, santé, beauté

G - Saivices aux parficuliers

0o e 0 00

H - Aufres services

|- Commerces et services de
véhicules automobiles

1 - Café, hatel, restaurant
® V- Localvacant

@ Y- Aulres activités

A

Q 100 200 m
| —

Sources: CCI City Desk (janvier 2023)
Fewrier 2023

i CCI SEINE
ESTUAIRE

15%

22%
= A - ALIMENTAIRE = B - EQUIPEMENT DE LA PERSONNE

= C- EQUIPEMENT DE LA MAISON = D - CULTURE, LOISRS

= E - HYGIENE, SANTE, BEAUTE m G - SERVICES AUX PARTICULIERS
= H - AUTRES SERVICES = | - COMMERCES ET SERVICES
DE VEHICULES AUTOMOBILES
= ] - CAFE, HOTEL, RESTAURANT =Y - AUTRES ACTIVITES
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